MEDIOS DE COMUNICACION:
DETERMINANTES EN RESULTADOS ELECTORALES.
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Tanto en México como en el mundo los medios masivos de comunicacion

influyen de manera determinante en la opinién publica, eso es innegable.

Por muchos afios, en nuestro pais existio el temor fundado, en ese poder
que tienen los medios masivos de comunicacion de influir sobre los posibles
electores, al grado que a estos medios el Estado los mantuvo a distancia
haciéndolos practicamente inaccesible a cualquier otro partido politico, que no
fuera el que entonces gobernaba.

Fue hasta finales de los afios ochenta, cuando en nuestro pais empieza a
aparecer en la television abierta, alguno que otro programa con contenido politico
y de opinién publica. Paralelamente sucederia lo mismo con los programas de

radio.

En las elecciones federales de 1994 y 1997, las campafas politicas
empezaban a tener una presencia importante en los medios de comunicacién
masiva; y los partidos opositores al sistema, aparecieron en escena como
protagonistas serios en las contiendas electorales; teniendo como resultado que
en las elecciones de 1997, el Partido Revolucionario Institucional entonces partido
gobernante perdiera la mayoria en la Camara de Diputados.

La prensa escrita, la radio, y la television de la Ciudad de México, también
fueron coparticipes del triunfo del Ingeniero Cardenas Solérzano a Jefe de
Gobierno del Distrito Federal en 1997, pues el sentir y el pensamiento ciudadano

podia ya tener eco en los medios de comunicacion masiva.

! Secretaria de Estudio y Cuenta del Tribunal Electoral de Quintana Roo.



Y que se puede decir del papel fundamental que jugaron los medios de
comunicacion en el afio 2000, el triunfo del Licenciado Vicente Fox Quesada como
Presidente de la Republica, aspirante por el Partido Accion Nacional, se debié no
s6lo al hartazgo que existia por parte de los mexicanos al partido oficial, sino
también a ese marketing politico que se difundio a través de spots publicitarios, a
su frecuente aparicién en los noticiarios de las dos televisoras mas grandes del

pais, asi como también en programas de opinion politica, e incluso de comedia.

Visto lo anterior, los partidos politicos en las posteriores camparfas tanto
federales como locales tomaron nota y comenzaron a invertir dinero, tanto de su
financiamiento publico como del privado, en tiempo aire para estar presente de
manera constante dentro de los mejores horarios televisivos, considerando a éstos

como los que tienen mas audiencia.

Con lo anterior, se ha creado un circulo vicioso, ya que mientras mas
invierten los partidos politicos en publicidad mas interés existe por parte de las
televisoras y de los medios en general, en acaparar ese dinero que invierten los
partidos politicos, que créame es mucho, mucho; lo anterior, ha tenido como
consecuencia el hecho que las televisoras y los programas de radio politicen su
programacion; tal es el caso de la empresa Televisa que actualmente se
encuentra trasmitiendo programas como “El privilegio de mandar”, “Decisiones
2006, Dialogos por México” transmitidos en horarios estelares y de alto raiting; asi
como aprovecha a los noticiarios para cargarlos con alto contenido politico como
es el caso de “El cristal con que se mira”, conducido por el periodista Victor
Trujillo, en donde se presentan diariamente encuestas politicas denominadas “El
calambre 2006".

Esta influencia ha desencadenado también un abuso por parte de los
partidos politicos y sus candidatos e incluso de los todavia aspirantes a

candidatos, al grado, que para los procesos electorales locales sin haber dado



inicio camparfa politica alguna en su estado, se promocionan a nivel nacional

dentro del horario de los ya citados programas.

Aprovechando la influencia de los medios de comunicacion, el ex jefe de
Gobierno del Distrito Federal Andrés Manuel Lopez Obrador, hoy candidato
presidencial por el Partido de la Revolucion Democratica, durante su gobierno
todos los dias acostumbrd dar una conferencia matutina, en la que en vez de
limitarse a dar avances y resultados de su administracién, traté asuntos del orden
nacional e incluso provoco la confrontacion mediatica con el gobierno federal,
logrando colocarse siempre en la nota del dia de los noticiarios y de la prensa

escrita.

Esta situacion tuvo como consecuencia que no hubiera mexicano que no
conociese al entonces Jefe de Gobierno, su popularidad ha llegado al grado que
hoy sus adversarios politicos se encuentran 10 puntos por debajo de las
preferencias electorales. Esta popularidad, en gran medida se debe a la presencia

constante en los medios masivos de comunicacion.

Esta influencia de los medios masivos de comunicacién también ha sido
utilizada por los adversarios de unos y otros partidos politicos, para efecto de
restar simpatizantes y asi bajar la popularidad de algun candidato; tal es el caso
de la presentacion de los llamados “video escandalos”, donde hemos visto actos
de corrupcion de algunos miembros importantes de los partidos politicos Verde
Ecologista de México y de la Revolucion Democrética.

Pues bien, irbnicamente, afios después de la lucha de los partidos politicos,
antes opositores hoy gobernantes, por lograr tener acceso a los medios masivos
de comunicacion, la lucha hoy es distinta, es en el sentido de limitar ese uso o
mejor dicho ese abuso, a fin de lograr la equidad en una contienda electoral y

hacer posible la fiscalizacion de los recursos econémicos.



Tenemos entonces, que los medios de comunicacion masiva representan
hoy en dia dos grandes conflictos para el desarrollo de los procesos electorales, el
primero, es el como lograr que todos los partidos accedan a ellos en forma
equitativa, no porque no puedan hacerlo, ese no es el punto, sino el hecho de que
algunos partidos se exceden en su uso, y rebasan asi los topes de campafa; y el
segundo, es el contenido de los mensajes electorales, tal es el caso del manejo y
el abuso de las encuestas de opinién; también el poder y la influencia de éstos
medios, que pueden orientar de manera tendenciosa la inclinacion o preferencia
de los votantes, a veces desde mucho antes de las elecciones hacia determinados

candidatos o partidos.

En relacién al primer conflicto puedo decir, que fuimos testigos en meses
pasados de la presentacion de varias propuestas de reforma al Codigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales, en lo referente a reglamentar el acceso
de los partidos politicos a los medios masivos de comunicacién, algunas de ellas
consistia en que el Instituto Federal Electoral, sea quien contrate directamente los
espacios en los medios electronicos de comunicacion; sin embargo, esto no fue
aprobado, considero en lo personal que fue por dos importantisimas razones,

mismas que veremos a continuacion.

La primera, consiste en que las fracciones politicas en el congreso no
quisieron ponerles una camisa de fuerza a los partidos politicos que representan,
ya que éstos se verian automaticamente perjudicados al no poder aparecer en los

medios de comunicacion cuando asi lo quieran.

La segunda y no menos importante, es el hecho de no atreverse a tocar los
intereses de las grandes empresas de comunicacion, llamense Televisa y TV
Azteca, pues los partidos politicos que a través de sus fracciones en el Congreso
de la Union, llegasen a aprobar tal proyecto, se verian perseguidos, atacados y
bombardeados por las propias televisoras; mismas que les sacarian todos los

trapitos al sol y en consecuencia perderian votos, muchos votos.



Como resultado de lo anterior, en lo relativo al acceso de los partidos a los
medios de comunicacién masiva y las campafas politicas, que como ya se ha
sefalado, en el 6rgano legislativo ésto no fue reformado y por tanto, es un hecho
que el préximo proceso electoral federal en el 2006, se regulara en la misma forma

como se habia estado haciendo en elecciones anteriores.

En contraposicion, cabe sefalar que las entidades federativas, empiezan ya
a regular la contratacion de tiempos de propaganda politica en los medios masivos
de comunicacion, tal es el caso de Colima; en relacién a esto, el pasado 14 de
noviembre de este afio 2005, la Suprema Corte de Justicia de la Nacion (SCJIN)
emitié un criterio mediante el cual establecié que si se pueden realizar reformas
para que los institutos electorales, tanto federal como estatales, sean los Unicos
gue puedan contratar los tiempos de propaganda para las campafas de todos los

partidos politicos.

El maximo tribunal emitié este criterio al avalar una reforma que realizé
precisamente el Congreso de Colima, segun la cual los partidos politicos pueden
determinar libremente la cantidad de sus recursos que deseen destinar para
propaganda, pero que ellos no podran contratar los espacios de difusién en los

medios de comunicacion.

De acuerdo con la reforma que rige desde agosto en Colima, el Instituto
Estatal Electoral es el Unico que puede contratar los espacios de propaganda para
las campafas electorales con los medios de comunicacién, para garantizar un

trato equitativo y un manejo transparente del dinero.

Para los ministros de la corte esto significa que los partidos politicos
estaran obligados a manifestarle al instituto electoral: "Queremos gastar tanto en
propaganda, en tales medios y en este tipo de propaganda”. Y el instituto sera
quien contrate los espacios. Reforma que a su parecer, resulta avanzada, porque

"permite un efectivisimo control en los gastos de campafa”. Ademas, el hecho de



que los partidos politicos s6lo puedan contratar propaganda "exclusivamente por
conducto del Instituto es una medida muy sana de fiscalizacién, porque de esta
manera no puede haber propaganda en medios de comunicaciébn que no sea

controlada por el Instituto Electoral Estatal".

Con fundamento en esta resolucion, las deméas entidades federativas
también podran realizar reformas similares, si asi lo desean ya que esta medida
no viola la Constitucion; o bien, el Congreso de la Union también podra hacer las
reformas necesarias para que apliquen al proceso electoral del 2009, si asi lo
considera “conveniente”, para darle facultades al Instituto Federal Electoral (IFE)
con el fin de que sea el Unico que pueda controlar la contratacion de la

propaganda en las campafias electorales.

Pero eso, de considerarlo “conveniente” es en mi criterio, en relacioén a los
intereses politicos de los partidos y de las televisoras como sefialo anteriormente y

no de lo conveniente para la democracia mexicana.

Todo lo anterior nos lleva a analizar el segundo conflicto, que se traduce en
la grave y trascendente responsabilidad que tienen los medios de comunicacion

frente a la sociedad, en las proximas elecciones federales en 2006.

El articulista del Excélsior Salvador del Rio, en el Il Congreso Mundial de
Periodismo y Comunicacion celebrado en la ciudad capital de Argentina y
convocado por la Federacion Latinoamericana de Periodistas FELAP, y la Union
de Trabajadores de la Prensa de Buenos Aires UTPAB, denuncié que en la
proximidad de las elecciones del afio préximo, los medios, no soélo son
receptaculos de la vacuidad de las campafias, sino que las promueve y obtiene de
ellas la parte del pastel publicitario segun su peso en el mercado de la informacion

y el comentario politico.?

> RENTERIA Arréve, Teodoro, Lo electoral y la democracia, 22 noviembre del 2005, México,
www.radioformula.com.mx
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Este articulista centra su critica, en lo que llama un ejemplo claro de
desinformacion porque las campafas asi disefiadas, reflejan, en sus modalidades
y peculiaridades domésticas, el significado internacional del neoliberalismo y de su

concepto mercantilista de la democracia.

En México, afirma Salvador del Rio, se esta convirtiendo en una tradicion
hacer radicar en una mera practica electoral lo que es la democracia. Se dice
rutinariamente: como hay eleccion y se respeta el resultado, magicamente ya hay

democracia.

Es sabido que el abuso y el manejo de las encuestas de opinion primero y
luego en el poder y la influencia de los medios, y sobre todo los electronicos,
pueden orientar la inclinacion de los votantes, a veces desde mucho antes de las
elecciones, hacia determinados candidatos, y que incluso las elecciones pueden
realizarse en un ambiente de tranquilidad y contarse bien los votos sin que por ello

sean verdaderamente democraticas.

Para sostener la tesis, Salvador del Rio, antes hizo un recuento de lo que le
cuesta al pueblo de México "su democracia". Empieza por recordar la frase del
magnate de la television, Emilio Azcarraga Jean: "La democracia es un buen
negocio”, y cOmo no va serlo si entre el presupuesto del Instituto Federal Electoral,
los apoyos y donaciones privadas, los partidos politicos recibiran, para gastos de
campafas politicas, 14 mil millones de pesos, que sumados al gasto autorizado
representara un gasto total de més de 25 mil millones de pesos, unos 2 mil 300

millones de doélares.

Y cuanta razén tiene Salvador del Rio al sefialar que el caso de México,
como el de muchas otras naciones, es un ejemplo mas de la lamentable ausencia
de ideas que parte de las esferas del poder, pasa por las instancias politicas y se

transmite a la opinién publica en forma de mensajes vacios de contenido a través



de los medios de comunicacion, en su mayoria no soOlo dispuestos a ser

receptaculos de esa vacuidad, sino a fomentarla.

En 1998, Giovanni Sartori,® publicé la obra Homo Videns: la sociedad
teledirigida, esto en base a su preocupacion por las nuevas tecnologias
multimedia, donde planteé cédmo el predominio de la television en la formacion de

la opinidn publica crea una "videocracia".

El italiano considera una tendencia creciente la existencia de medios de
comunicacién que "desinforman" y pone de manifiesto el interés de politicos y

empresarios por controlarlos.

"La television -dice Sartori- premia y promueve la extravagancia, el absurdo
y la insensatez y multiplica al homo insipiens”. Pero también produce efectos
perversos sobre la sociedad democrética, en la medida que so6lo da espacio
politico a una pequefia nédmina de politicos y desplaza a la oscuridad publica a los
restantes. En una sociedad donde se da valor a lo visible, se produce la paradoja
gue de la mayoria pasa al estadio de lo invisible, queda fuera de la huella

mediatica.

Para Sartori, la democracia parte de la existencia de un electorado con
capacidad de eleccion. Sin embargo, la televisién cambia el escenario, ya que sus
estimulos de opiniébn no reflejan la realidad. Cuando los politicos toman en
consideracion los sondeos de opinion, ésta es, en realidad, la expresion de la

agenda y los valores que la television ha suministrado a la audiencia.

En cuando a la calidad informativa de la television, Sartori entiende que no
s6lo ofrece menos contenidos y peor contextualizados de lo que ofrecen otros

medios, sino que banaliza, empobrece y falsea la informacién, fruto de una

3 Filésofo y clasico de la ciencia politica internacional; experto en los problemas actuales de los sistemas
democraticos y de los cambios que se producen en Europa debido a hechos como la migracidn; galardonado
con el Premio Principe de Asturias en las Ciencias Sociales 2005; y Catedratico de la Universidad de
Florencia.



practica profesional autodefensiva en la que se asume que la television es

necesariamente asi.*

Afirma Sartori que, con las mediciones de audiencia la television desciende
cada vez mas bajo, refiriendose a la calidad; ha manifestado, que la situacion es
aun peor en Italia, debido a que el Primer Ministro Silvio Berlusconi, es propietario
de tres canales generalistas y que al mismo tiempo controla los otros tres canales
publicos. Sartori ha sefialado que lo que hay en Italia es un monopolio

"vergonzoso", donde se permite "que Berlusconi haga lo que quiera".

Ahora bien, en México a pesar de que no fueron aprobadas las reformas
federales necesarias para reglamentar el acceso a los medios, las autoridades
electorales, partidos politicos y candidatos deben sacar el mejor provecho de esta
situacion; por que no es valido ahora que los partido politicos desprestigien la
funcion de los medios, cuando en su oportunidad la actuaciébn de éstos en

campanas electorales pudo haber sido regulada.

Al referirse a México, El fildsofo y clasico de la ciencia politica internacional
Giovanni Sartori, consideré fundamental que los medios masivos de comunicacién
sean plurales e independientes para garantizar la democracia que el pais necesita

en este proceso que esta por iniciar ante el cambio de gobierno en el afio 2006. °

En una entrevista reciente con el periédico EL UNIVERSAL, el italiano
galardonado con el Premio Principe de Asturias en las Ciencias Sociales 2005,
considerd que si bien México es todavia un pais timido en cuanto a la pluralidad
de sus medios, tiene la ventaja de que en ello hay completa libertad y se habla de
lo que se quiere, situacion distinta a la que tienen los estadounidenses, donde sélo

leen el New York Times y ven las noticias por el Canal Fox.

* Pensar en la comunicacién, personaje Giovanni Sartori, el pensamiento
www.infoamerica.org/teoria/sartori2.htm

® Entrevista publicada en el Universal On line, México, D. F., 21 de noviembre de 2005,
www.eluniversal.com.mx/ol_rumbo2006.html
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Afirmo Sartori, que "No s6lo México sufre de grandes problemas de
intervencién en los medios, pero tiene la ventaja de que cuenta con una

distribucion plural de la informacion”.

Respecto a la influencia de los medios de comunicacion, el Tribunal
Electoral del Poder Judicial de la Federacion pidié que se ponga a debate nacional

el papel de éstos en los procesos electorales.

El Magistrado Presidente de la Sala Superior Leonel Castillo Gonzalez,
planteé la necesidad de que los partidos, académicos y asociaciones civiles
asuman posicién sobre esta materia, porque en su opinién no hay duda que los
medios de comunicacion pueden influir en el resultado de los comicios, en

particular la television.®

Es necesario aceptar, que el triunfo de un candidato o partido politico en
una contienda electoral no se debe necesariamente a la presencia en los medios
masivos de comunicacion, no es ninguna garantia; lo hemos visto recientemente
en la contienda interna del Partido Accién Nacional, donde Santiago Creel Miranda
tuvo una fuerte presencia en los medios masivos de comunicacion mucho mas
qgue su contrincante Felipe Calderon Hinojosa, quien resulto ser el vencedor y hoy

es el candidato a Presidente de la Republica por ese partido.

No olvidemos que existen muchos otros factores importantes que son
tomados en cuenta por el ciudadano como podria ser la actitud, la simpatia, la
imagen o el aspecto fisico; ejemplo claro ha sido el del estado de México donde
para la eleccion de gobernador en el afio 2005, las encuestas al principio de la
campafa electoral, situaban al candidato del Partido Revolucionario Institucional
Enrique Pefa Nieto, por debajo de las encuestas y fue subiendo en estas al grado

gue resultd electo gobernador, siendo estos aspectos fundamentales en su triunfo.

¢ Zarate, Arturo, EI TEPJF pide debatir el papel de los medios en elecciones, el Universal On Line, Mexico,
D. F., 24 de noviembre del 2005, www.eluniversal.com.mx/notas/
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Lo cierto es que quizds no sea a través de los medios masivos de
comunicacién la mejor herramienta para que el ciudadano pueda seleccionar a un
candidato, pero si es el medio idoneo para conocer sus defectos, caprichos,

rabietas y corruptelas.



